1. Le brief de campagne
À remplir avant de consulter une agence. Une phrase par ligne.
	Le problème
	Ce qui ne marche pas aujourd'hui, en une phrase (pas « gagner en visibilité »)

	L'indicateur de réussite
	Visites, essais, inscriptions, demandes de devis, notoriété sur une cible…

	Sa valeur actuelle et l'objectif
	

	Comment il sera mesuré
	Outil, étude avant/après, code promo, QR code…

	La cible
	Qui, où, à quelles heures, sur quels écrans, avec quels mots

	L'offre ou la raison d'agir
	Ce que la cible gagne à agir maintenant

	Les contraintes
	Charte, mentions légales, validations, dates imposées

	Le calendrier
	Dates clés, durée de diffusion

	Le budget
	Création, achat d'espace et mesure, à chiffrer séparément

	Qui décide
	Nom des personnes qui valident, et à quelle étape




2. La fiche de lecture
Pour analyser une campagne existante ou comparer les propositions d'agences.
	
	Proposition A
	Proposition B
	Proposition C

	Le problème
	
	
	

	La cible
	
	
	

	L'idée
	
	
	

	Les formats
	
	
	

	Le résultat attendu
	
	
	


Si une case reste vide, posez la question à l'agence avant de choisir.


3. Le suivi des résultats
	Période
	Impressions ou vues
	Indicateur de réussite
	Coût
	Décision

	Semaine 1
	
	
	
	

	Semaine 2
	
	
	
	

	Semaine 3
	
	
	
	

	Semaine 4
	
	
	
	

	Bilan
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