1. Ce que le nom doit porter
Trois idées au plus. Le reste viendra du slogan, du logo et du discours.
	Ce que nous faisons
	

	Pour qui
	

	Ce qui nous distingue
	

	Le ton (trois adjectifs)
	

	Les langues de nos clients
	

	Les noms de concurrents à éviter
	

	Qui décide
	




2. Les champs de mots
Notez librement, sans juger. Dix mots par case au moins.
	Le métier, les gestes, les outils
	

	Les sensations, les couleurs, les matières
	

	Les lieux, l'histoire, les personnes
	

	Les valeurs, la promesse
	

	Des mots d'autres langues
	

	Le nom de code interne du projet
	




3. La grille de tri
Notez chaque critère de 0 à 2. Disponible à 0 = éliminé.
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Sens : dit quelque chose de vrai. Son : se dit au téléphone sans l'épeler. Court : tient sur une étiquette. Langues : rien de gênant chez vos clients. Unique : ne ressemble pas à un concurrent. Disponible : marque, domaine, réseaux.


4. Les vérifications avant de décider
	Vérification
	Fait ? Résultat

	Bases de marques (INPI, et européenne si besoin)
	Nom exact et variantes, dans vos classes de produits ou services

	Entreprises immatriculées
	Même nom dans votre secteur ou votre région

	Nom de domaine
	Extension principale et variantes courantes

	Réseaux sociaux
	Nom de compte disponible sur ceux que vous utiliserez

	Sens dans d'autres langues
	Vérifié par une personne de langue maternelle

	Test de prononciation
	Dit à voix haute, puis écrit par quelqu'un qui l'entend

	Test client
	Ce que deux ou trois clients imaginent derrière le nom

	Dépôt
	Fait avant l'annonce publique
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